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第五届中国西部跨国采购洽谈会暨

   中国农产品跨国采购交易会

实 施 方 案
一、指导思想

以科学发展观为指导，以农业发展为主线，以增加农民收入为核心。坚持稳中求进，着力推进供给侧结构性改革，提高供给体系质量和效率，构建国际化合作平台，拓展农产品营销渠道，推进现代产业精准扶贫，确保“十三五”开好头、起好步。

二、组织机构

主 办 单  位: 陕西省人民政府       中国国际贸易促进委员会

承 办 单  位: 陕西省农业厅  陕西省贸促会   陕西省商务厅
联合承办单位: 中国国际商会秘书局  陕西省国资委、省财政厅、省工 

              信厅省技术监督局   省食品药品监管局、省出入境检 

              验检疫局 省工商局、省果业局 、西安海关

协  办 单 位：联合国采购促进会、德国联邦采购与物流协会

              台北世界贸易中心、世贸组织非洲委员会贸易促进中心   

              南美自由港国际贸易中心
执 行 单  位：陕西众创会展服务有限公司

陕西国际贸易展览公司

合 作 媒  体：人民日报  中国贸易报  陕西日报  农民报  西安晚报        

              陕西省电视台  西安电视台  人民网  新华网  央视网

三、时间地点
布展时间：2016年9月20-21日 
展出时间：2016年9月22-24日

大会开幕：2016年9月22日09：30 
撤展时间：2016年9月24日15：30
地    点：西安曲江国际会展中心

四、跨采会主题
稳增长优结构  提效益引投资

五、总体要求
以国内外投融资项目洽谈、缩短寻货过程、降低交易成本、拓展境外市场为目的，商请农业知名企业、地标及特色农产品与国际国内大型采购商和贸易促进机构开展务实、专业的推介和对接活动，建立便捷高效的贸易合作平台。为使本届跨采会各项工作有序开展，博览会成立组委会，组委会下设办公室和会务保障组、采购对接组、展览活动组、邀请接待组、活动组织组、宣传信息组、安全保卫组等7个工作组。 

（1） 企业分团的组建、参展方式和组展责任。 
    我省有关行业主管部门和各设区市政府、杨凌示范区、韩城市政府分别组织企业分团参展参会，要明确具体牵头部门并组织开展工作，各企业分团要分别确定1名总联络员、企业征集联络员、安全员，具体负责相关工作。各企业分团由牵头部门统一负责企业的招展参展工作，大会将按行业划分，统一组织布展。各市（区）企业分团负责组织本行政区域内包括中省属企业在内的供应商企业参展参会。 

（2） 展区划分落实
    总体展示面积约28000平方米，分采购商和供应商两大展区。分别设洽谈服务区、供应商、采购商展区，参展均按行业类别划分，分区布展，以便于采供双方对接洽谈。 
政府展团要于2016年8月18日前全面落实组展任务，并将展团信息报表、参会合同、参展参会单位名单等资料信息报组委会办公室。 
（三）布展要求
    坚持简约、务实的办展理念，采取从简办展、简化展览、强调实效的展会思路和模式。布展注重企业形象、企业产品、生产工艺、地区特色的宣传介绍。组委会在现场设立综合咨询台，为商家提供海关、商检、法律、旅游、工商一体式服务。
六、主要活动安排

1.新闻发布会                   2.博览会开幕式  

3.采供双方集中对接洽谈会       4.农产品推介配套会

5.农产品出口海关解答           6.丝绸之路名牌产品评选活动

七、展区设置

●陕西省地市政府展团、省外政府展团、国外采购商及世贸团体；

●名优特农产品展区：农业产业化重点企业、一村一品，地产品、林产品、菌类产品、果蔬类产品、肉蛋类产品，畜产品。

●农业高新技术及产品展区：农业生物技术、绿色农业技术、循环农业模式等技术产品。

●信息农业展区：农业物联网技术、农业信息化服务、电子商务等。  

●农业机械装备展区：农业种植机械、农业加工机械、节水灌溉、农用航空器等。

●果蔬产业展区：果蔬制品、果蔬加工机械、包装保鲜、栽培技术等。

●采购商：欧美、东南亚等国际投资采购商项目和产品订单宣展，农产品转化聚集区和世界500强企业供需宣展。

注：第五届跨采会专业跨国采购商必须携带符合大会行业类别的有效采购订单，每家采购订单金额不少于100万美金，经组委会进行资质审核确认后，承担采购商会期在西安（五天四晚）的食宿费用。

八、宣传推广
宣传工作将分为新闻宣传、网络宣传、广告宣传、组织推介活动四大部分。

新闻宣传将召开新闻发布会、成果发布会、重要活动的即时报道，还将与陕西主流媒体开辟“关注西部跨采会专栏”。网络宣传在前期建立开通的跨采会中英文网站的基础上，开通了首届跨采会新浪官方认证的微博，并通过网络公司进行宣传推广。同时利用百度搜索对跨采网站进行宣传。广告宣传旨在利用跨采会平台，为参会行业、企业提供宣传展示的机会，将利用赞助、指定商品、平面媒体、现场室内外广告、媒体广告、网络广告等多种形式。跨采会的宣传推介活动将按地区、行业，有计划、分步骤地实施。采购商的参展参会，主要在境外、国内经济发达省份外国商协机构中开展宣传推介活动。供应商的参展参会，主要以陕西为主的西北地区企业、行业中开展宣传推介工作。并在公交、地铁、人行天桥、户外广告牌等其它户外媒体全方位投放广告，拓宽宣传渠道。

九、组委会联系方式

地  址：陕西省西安市雁塔南路曲江文化大厦四层

电  话：029-61859710

传  真：029-62350188

联系人：王先凤 18740413951

邮  箱：1194224286@qq.com 

十、收费标准

1. 展位费用
	展位类型
	豪华标展（9㎡）
	单开标展（9㎡）
	双开标展（9㎡）
	室内光地（36㎡起租）
	室外光地（36㎡起租）

	收费金额
	CNY  6800/个
	CNY  6000/个
	CNY  6500/个
	CNY  700/㎡
	CNY  500/㎡

	注：A. 标准展位：三面展板（高2.5米），中文楣板、咨询桌一张、折椅两把、射灯两只及5A/220V插座一个。

B. 特装展位为光地展位，36㎡起租，不含任何设施。


2. 广告费用
	其他项目
	入场券
	代表证
	会标广告
	广告牌
	彩虹门
	水座旗
	楼幅

	尺寸
	200*80mm
	85*120mm
	30x2.9m
	6*4m
	跨度18m
	1m*4m
	2.9x12m

	价格（元）
	5,000 /万张
	50,000
	20,000/条
	10,000/个
	6,000/个
	4,000/个
	10,000/条

	   3.会刊广告

	会刊位置
	封面
	封底
	封二
	跨页
	彩色内页
	黑白内页

	尺寸（mm）
	210*285
	210*285
	210*285
	420*285
	210*285
	210*285

	价格（元）
	20,000
	12,000
	10,000
	12,000
	5,000
	2,000


 注：(1) 现场广告由组委会统一确认协调布置，广告画面设计由参展企业提供。

     (2)《会刊》广告规格是210mmx285mm，由参展企业提供最终稿件（电子版）。

4.本届博览会和同期活动征集冠名、协办和赞助单位，详细资料备索。

十一、参展程序
1.参展单位填写好《参会合同表》并加盖公章，邮寄或传真至组委会。

2.参展单位于报名后7天内将相关费用汇入组委会指定账户。

3.展位安排以先报名、先交款、先安排为原则，组委会有权对少量展位予以调整。

4.展品运输、报到住宿等参会事宜组委会另行发送参展手册。
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